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1935-ben, a vildggazdasagi valsag
utan senki sem gondolta volna, hogy
Németorszagban a nemzetiszocia-
lizmus kibontakozasaval egy idében
olyasmi is tortént, ami késébb az egész
vilag életét megvaltoztatja. Elkezdo-
dott az elsé nyilvanos televizios adas.
Késobbi brit és amerikai fejlesztdi sem
gondoltak, hogy fél évszazad mulva
mar errdl a talalmanyrol lehetne a leg-
Ujabb kort elnevezni. Szép csendesen
elkezdddott a vilag kommunikaci-
0s, audiovizudlis korszaka, amely-
nek meghatarozo eleme az informacio.

A kezdetben magas koltségekkel és
kozponti kontrollal miikddd televizid
csakis allami lehetett. Az allami ellen-
Orzés példatlan informacidos monopoli-
umot biztositott a televiziokat miikdd-
tetd allamnak, és harom alapvetd funk-
ci6 hatarozta meg az allam kezében
1év6 televiziot: hiradas, nevelés-okta-
tas, szorakoztatas. A koltségeket az al-
lam fedezte, tobbnyire a késziiléket
iizemben tartok befizetéseibdl. Késébb
a televiziézasban is megjelent a ma-
gantoke, s6t, az USA-ban egyedural-
kodova valt. A televizidos miisorok fi-
nanszirozdsa a demokratikus vilagban
ma mar egyre inkabb a reklambevéte-
lekbdl torténik. Ez szoros kapcsolat-
ban 4ll a nézettséggel. Vagyis minél
tobben kivancsiak a miisorra, annal
dragabban lehet eladni az arra a miisor-
ra esO reklamiddt. A miisor nézéséhez
nem kell el6képzettség, analfabétak is
élvezhetik. Nem igényel szellemi erd-
feszitést sem, és ma mar a legolcsobb
médium, amelybdl tdjékozodni lehet.
Eppen tomegesedése miatt a miisorké-
sziték lgyelnek arra, hogy ne allitsa-
nak til magas mércét a nézo elé. Igy
hat a konnyen emészthetd képi vilag,
az informdcié megszerzésének ener-
giatakarékos jellege, a tomeges elérés
lehetdsége korunk elsé szamu médiu-
mava valtoztatta a televiziot. Mint-
hogy az allami ellenérzés a mult sza-
zad végére mar minden fejlett demok-
raciaban lényegében megsziint, ¢és
ezen a teriileten is elindult a verseny, a
kezdetben meghatarozd harmas feladat
egyre inkabb a szdrakoztatas teriiletére
sziikiilt. Az egykori allami befolyas
emléke a foleg Eurdpaban kialakult
kozszolgalati televizios modell (pl.
BBC-modell). Kevesebb reklam, a tar-

1 Benyhe Istvan

Az audiovizualis média
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sadalom értékrendjének megfeleld, szélsdségességtdl mentes miisorszerke-
zet, szavahihetdség és politikai befolyastol valdo mentesség igénye jellemzi.

A TV, az 4j médium jelentdsen atalakitotta informacioszerzési szokasain-
kat. A hagyomanyos informacioszerzés jelentésége csokken, igy a sajto, a ra-
did, a nyilvanos beszéd, a konyvkiadas ¢és a levelezés jelentdsége egyre ki-
sebb. Az elektronikus audiovizualis utak erdsodnek, ¢s az informaciok soka-
saga ugy zadul rank, hogy feldolgozasuk lehetetlen. Csak a trendeket, a f6
iranyokat €s a tomegsodrast vagyunk képesek érzékelni, a konkrét elemzd és
itéletalkotd személyes kontrollrdl le kellett mondanunk. Méra a Gutenberg-
galaxist a multimédia-galaxis valtotta fel. Ez jelentds befolyast gyakorol a ha-
talmi viszonyokra is, hiszen a modern nemzetek dontéshozdi mar nem sziik,
sziiletési elitek, hanem tomegakaratnak és hangulatnak kiszolgaltatott, 1d6-
szakokra valasztott testiiletek (partok politikai tevékenységébol sziiletett kor-
manyok). Ezek a hatalmi testiiletek tehat hatalmuk megtartasa érdekében
igyekeznek befolydsolni a szavazokat, és ebben a tomegmédia, azon beliil is a
leghatasosabb, a televizid van leginkabb segitségiikre. A tomegdemokraciak-
ban tehat a koz-véleményt a tomegmédia képes befolyasolni, esetleg kialaki-
tani. Kézenfekvo a tétel, hogy azé lesz a tomegakarat, vélemény, izlés, gon-
dolkodas, aki megszerzi a tomegmédia tulajdon- vagy rendelkezési jogat.
Mert igaz a kicsit kiforgatott tétel: ,,az¢é a nép, aki megmiiveli”.

Amikor televiziot néziink, jo, ha tudatositjuk magunkban, hogy a késziilé-
ket miikodtetd tomegmédia valosagos, onallo hatalmi ag! Minthogy pénz mii-
kdodteti, alaptulajdonsaga, hogy a pénzt, a mammont szolgalja, neki engedel-
meskedik. Ahol a politika mitkddteti, mint nalunk egykor a kommunista part-
allam, ott azt szolgalta...

Ahol a televizido magantulajdonban van (lehet), ott a haszon érdekében at-
alakitja a lakossag tudatat, mert csak igy lehet az extenziv tOketermelésrdl egy
intenziv szakaszra attérni. Meglepd hatékonysaggal képes atalakitani a refor-
macid ota évszazadokon keresztiil kialakult europai polgari tudatot. A polgdri
tudat az éllitdson, meggy0dzésen, tapasztalaton és ismétlésen alapulod kozossé-
gi értékrend. A médiatudat, amely az el6z6t levaltja, kitalalt értékrend, mas
allitasokat elnyom, nem bizonyit, csak sulykol. Ez is llitdson és megerdsité-
sen alapul, és kozosséginek is mutatja magat, de teljesen egyénhez szolo, ato-
mizalt és onzé. (,Mert megérdemlem.”) A médiatudat idealtipusa a FO-
GYASZTO. Czaké Gabor szavaval a konzumidiota. Ellensége minden olyan
értékrendnek, amely takarékossagra, gondolkodésra, egyéni dontésre, mérle-
gelésre tart szamot. Szovetségese minden olyan mozgalom, deviancia, amely
az altala levaltott, vagy levaltani kivant értékrenddel szemben all. (Szektak,
melegek, abortuszvéddk, ndmozgalmak stb.)

A média nem tudatosan ilyen, hanem a jelen gazdasagi viszonyok kozott
nem lehet mas. Célja, hogy minél olcsdbban, minél nagyobb tomegeknek sz6-
16, nagyon nagy nézettséget eléré misorokat készithessen, azokon keresztiil
dragan és sokat reklamozhasson, és igy sokat keressen. A globalis fogyasztas
érdekében a média teriiletén is kialakulnak a nagy fiziok, médiabirodalmak,
amelyek tékeerejiik és lelki befolyasuk révén kontinensnyi teriileteken képe-
sek megadni a politikai hatalom alaphangjat. A miisorokat mindenki szdméara
gyartjak, ezért a legegyszeriibben érthetd témakat valasztjak, amelyekkel
kapcsolatban nincsenek szinkronizacios nehézségek, és a kulturalis kiilonb-
ségek ellenére is érthetdek. A képernydket elboritja a horror, pornd, kom-
mersz zene, klipek, akcid, sport, katasztrofa, divat és az 6ncélti show. A ha-
szon olyan kecsegtetd, hogy el sem gondolkodnak, milyen atalakitasokat
végez ez a misorfolyam a tarsadalmi tudatban, a kiilonbozd, gyakran ter-
mészetkozeli és nélkiil6z6 népek gondolkodasaban. A liberalis demokraciak-
ban kialakult tomegmédia ezzel nem nagyon térddik, sot, ahol éppen a tarsa-
dalmi robbanast megel6zendd, barmilyen moderalast, szabalyzast akarnak
bevezetni, ott egész fegyvertaraval tdmad.
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Tobb kutato is ugy latja, hogy az egyes csatornak monopdliuma a szereplok
szamanak folyamatos ndvekedésével magatol is meggyengiil, esetleg meg is
szinik. Ez alapvetden igaz lenne, de a média tarsadalmi dsszhatasa csak ke-
véssé fiigg a csatorna-monopoliumoktol! Tény, hogy a nagy médiabirodal-
mak elképesztd tokeereje nem sok esélyt ad a piactérre belépni szandékozo
Ujaknak, masrészt ezeknek az tijaknak a zome éppen a monopolium tulajdo-
na. Nem az a végso cél, hogy mindenki csak egy TV csatornat nézzen, hanem
az, hogy az emberek minél tobb idot toltsenek a késziilékek eldtt! Persze
egyes csatornak aldozatul eshetnek a versenynek, de a trend erdsodik, a tévé-
zésre forditott 1d6 abszolut értékben ndvekszik, a paralizalt és atomizalt fo-
gyasztok szama né, raadasul véleményliket is az egész médiafelszin alakitja
ki. A transznacionalis mitholdas televiziozassal kialakult a vilagot szinte tel-
jesen lefedd, majdnem teljesen integralt médiafelszin. A mitholdas adasok a
globalizmus igazi gerjesztdi és terjesztdi. A sajtondl és a rovidhullama radio-
zasnal sokszorosan hatékonyabb rendszer jott 1étre, amelybdl éppen napja-
inkban sarjad ki az informatikai kdntdsben jelentkezé kommunikacids sar-
kanyfog-vetemény, az internet. A médiakdzpontok (és az internetes tartalom-
szolgaltatok) mondjak meg, hogy a Fold lak6i mirdl értesiiljenek, mit érezze-
nek, milyen divatot kdvessenek, mit fogyasszanak... Tobb kutatd szerint a
harmadik vildghaborta mar javaban folyik, csak nincsenek hagyoményos érte-
lemben vett csataterek €s halottak. A harc az emberek tudataért folyik, és az
odavezetd legrovidebb Gt a médiafelszineken at vezet. A média célpontokat
jelolhet ki, vagy nyilvanvalo célpontokrol terelheti el a figyelmet. (A pakisz-
tani és az indiai atomfegyver tényén némi szakcikkezés utan a vilag meghata-
roz6 TV-csatornai napirendre tértek, mig Irak nem létez6 tomegpusztito fegy-
vereir6l olyan szorny( képet festettek, amely megindokolta a fegyveres fellé-
pést. Egész népirtd haborik maradhatnak jotékony homalyban, ha a vezetd
TV-k nem torédnek veliik. Ruandaban mintegy egymillié6 embert mészarol-
tak le, de a demokratikus orszagok kozvéleménye ebbdl szinte semmit sem
érzékelt.) A média azonban Iényegileg egyetlen dologra koncentral: fogyasz-
tova akarja tenni a vilagot. Barmi aron. Természetesen a fizetoképes keres-
lettel rendelkez6 orszagokra koncentral, de a felkeltett igények, a boség és a
csillogas a szegény orszagokban is hatalmas tarsadalmi erjedést valt ki. Noha
ott a civil fogyasztas nem nagyon novelhetd, de a tudati manipulacié belso
valsagokat idéz eld, ami noveli a keresletet pl. a fegyverek irant, hiszen a tér-
ség nyugalmat valahogy biztositani kell. (A hagyoményos fegyverek eladasa
dontden ebbe a térségbe iranyul.)

A globalizaci6 szolgalataban all6 vilagmédia a fogyasztova tétel érdekében
szinte mindeniitt a hagyomanyok, a kulturalis 6rokség, a vallas és a kozosségi
értékrend ellen fordult. A vilag szines kulturdlis 6rokségének bemutatasaval
gyengiti a sajat kultira erejébe vetett hitet és a szokasok megtarto erejét. Ahol
nem tdmadja vagy gunyolja kozvetleniil a vallast, ott pragmatikus miisorfo-
lyammal kovetkezetesen relativizalja értékeit. A kozosségi értékek hangsu-
lyozasa alig, ezzel szemben az egyén jogainak hangoztatasa, az individualiz-
mus és az egoista fogyasztas-iranyultsagu élet mindig vonzdan jelenik meg.
A liberalis demokracidkban, amilyen hazank is, ez a folyamat mar nagyon
clérehaladt. Talan csak egyetlen, még elég erds ellenfele van a média-sugallta
vilagnak, a CSALAD. Tapasztalataim szerint minden audiovizualis médium,
mintha csak tudatos 1ény lenne — megengedem, olykor akarata ellenére — rom-
bolja a csaladot. Talan furcsa, de még az a médium is, amely a csalad védel-
mét propagalja, azzal, hogy csokkenti a csalddtagnak a csalddjara fordithato
idejét, gyengiti az amugy is megrendiilt helyzetii csaladot.

Eurépaban a szines TV-ellatottsag az EU orszagaiban és a rovidesen csatla-
kozo allamokban Romania (76%) kivételével mindeniitt 90% folott van. Né-
metorszag 100%, Magyarorszag 94%-a rendelkezik szines televiziokésziilék-
kel. Magyarorszag oriasi eréfeszitéseket tesz, hogy ne maradjon le az EU-t61
a kommunikacios tér kialakitasaban, fejlesztésében. Eves atlagban a GDP
3,5%-at forditja erre a célra, aranyaiban akkora 6sszeget, mint kdzoktatasra!
A magyar polgéarok 2004-ben dtlagosan 5,1 érat toltottek a televiziokésziilé-
kek el6tt. Ez az id6 2000-ben még csak 4 éra volt. Ebben az idészakban a kii-
16nb6z0 csatornak nézettsége folyamatosan csokkent, de az 6sszes TV-nézés-
re forditott id6 25%-al nétt! Lathatd, hogy a valaszték boviilése és az internet
megjelenése csak az egyes csatornak nézettségét volt képes csokkenteni, de
az 6sszes TV-nézésre forditott id6t nem. A TV Magyarorszagon is kiemelt
médium, a magyar lakossag médiahasznalati mutatoi a kovetkezok szerint
alakultak 2004-ben:

Médiumok
TV: 80%
Radio: 30%
Internet: 25%
Hetilap: 20%
Napilap: 40%
SMS: 15%
Hirlevél: 15%
Az elektronikus, audiovizualis és
mikroelektronikai kommunikacios

eszk6zok lassan az élet minden tertile-
tét behalozzak. Egy nagyvarosi lakos
mar a valosagnak mintegy felét ezeken
az eszk6zokon keresztiil érzékeli. Ra-
diora ébred, radidzik az autdjaban a
munkahelyre menet, ott interneten
kapja az informaciok nagy részét, eset-
leg faxon is, folyamatosan telefonal, il-
letve SMS-ezik, délutan hazafelé Gjra
radio, otthon televizio, internet, esetleg
kés6 estig. Ebbol 1athato, hogy a kiépii-
16 virtualis valdsag egyre inkabb képes
levaltani a valddi valosagot.

Ez a ma még tobbnyire a televizio ltal
kialakitott virtudlis valosag a tobbi elekt-
ronikus médium és kommunikacios esz-
koz segitségével olyan vilagot alakit ki a
modernizaciot technikailag befogadni
képes orszagok lakosaiban, amely vilag
lehetetlenné teszi a valodi valosag meg-
feleld érzékelését, megfeleld valasz ada-
sat a valosag kihivasaira, és az egyén
szerepének, tarsadalmi feladatanak a vi-
lag ¢és a tarsadalom tulélési igényeinek
megfeleld alakitasat. Ugyancsak ellehe-
tetleniti a mediatizalt és a még természe-
tes vilagok kozotti megértést, ami alap-
vetden veszélyezteti a globalis kornye-
zeti és egy¢éb kihivasokra adhatd, embe-
riség léptékii valasz megadasat.

A keresztény ember vilagképe, tarsa-
dalom-felfogésa és az isteni torvények-
hez valé alkalmazkodasi vagya naponta
iitkdzik a média sugallta tartalmakkal. A
demokrécia ugyan tobbségi uralmat fel-
tételez, de soha senki nem kérdezte meg
a tarsadalom tobbségét, hogy akar-¢ a te-
levizioban olyan miisorfolyamot latni,
amely gyermekeiben lebontja azt a tarsa-
dalmi értékrendet, amelyet a sziil6k
egyébként fontosnak gondolnak. A sza-
badsag és az egyén informalddasi joga-
nak médiaértelmezése oda vezetett,
hogy ma mar szinte minden gondolkod6
ember latja, hogy a televiziok altal kiala-
kitott tudattartalmak a tarsadalmi kohé-
zi6t, a kulturalis orokséget és a Fold né-
pességeltartd képességét veszélyeztetik.
Mégsem volna helyes a liberalis demok-
raciak altal mar meghaladott tiltds utan
sovarogni. Inkabb az 6nszervezddésben,
a civil vilag erejében, a tarsadalmi és
csaladi értékrend tjrafogalmazasaban
lehet a bizalmunk. A média-fenevad an-
nal hatékonyabb, minél gondtalanabb,
kivancsibb, tudatlanabb és iiresebb,
unatkozobb és maganyosabb nézdre ta-
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lal. A csaladi értékrend megdrzéséhez, a
jOovo generacidinak tudatos védelméhez
nagy rendszer-atalakito almok helyett,
befejezésiil, alljon itt néhany praktikus
tanacs, amelyeket kovetve a tudatosan
¢Ini és tajékozddni is akard csaladok
konnyen eltérithetik a televizid legve-
szélyesebb hatasait, anélkiil hogy le kel-
lene mondaniuk a modern €let minden-
napjaihoz nélkiil6zhetetlen informaciok-
161, kikapcsolodasrol.

1. 0-2 éves korig egyéltalan ne hagy-
juk a gyereket a TV el6tt. Ebben az
idében a gyerek soha ne legyen bekap-
csolt televizidval egy szobaban! Ismer-
je fel az 6t koriilvevé valosagot, sziilei
arcat, mosolyat, a szoba berendezését,
szineit, ¢és figyeljen a szdmara dontden
fontos hangokra.

2. A TV nem széarazdajka! Kisgyer-
mekkorban, 6 éves korig az a leghasz-
nosabb, ha a gyermek semmit sem néz
a TV-ben. Ebben az idében fejlédik
kreativitasa, ekkor jatszik onfeledten
szerepjatékokat, almodozik és gondol-
kodik a hallott, latott dolgokrol. Kép-
zeletben tovabbéli sziilei meséit... Ha
elkeriilhetetlen, csak a sziilékkel

egylitt nézzen TV-t ebben a korban, és
mindig valami jol kivélasztott, neki va-
16 miisort, amit utana a sziilével meg-
beszélhet. Erre ne sajnaljuk az idot!

3. Lehetdleg minél kisebb képernyds televiziot vasaroljunk! Amellett, hogy
olcsobb, kisebb az ill01zids ereje, gyengébb a térhatdsa! A gyerek a kis TV-ben
latottakat kevésbé téveszti 0ssze a valosaggal.

4. Ha csak nincs valami benniinket nagyon érdekl, csak ott lathaté misor (pl.
valogatott meccs stb.), inkabb a kozszolgalati adokat nézziik. Kisebb gyermeket
hatasosan lehet a kereskedelmi blodli eldl az igényesebb (?) kdzszolgalati csator-
ndk felé terelni, ha a TV-késziiléken csak azokat a csatornakat programozzuk be.
Erdemes ezért a legolcsobb alapcsomagot venni a kabelvalasztékbol.

5. Ne gondoljuk, hogy a tematikus csatornak sokkal jobbak, mint a pornét
vagy a folyamatos akcio filmeket adok. Ugyantigy kialakitjak a nézdi fiiggést,
a fogyasztasi vagyat és a lasst izolalodast a csaladtol.

6. Tudatositsuk, hogy a TV a csalad ellensége. Csak ugy szeliditheté meg,
ha ¢élvezete csaladi dontés alapjan kozos tevékenység! A kdzodsen kivalasztott
misort a csalad egylitt nézi, €s utdna egylitt beszélik meg a latottakat.

7. A tavirdnyit6 a tudatos TV-zés ellensége. Csak kapcsolgatunk, nem me-
riiliink bele a valasztott programba, de idénket eltoltjiik a TV eldtt. Minden-
nap célszert felirni, hogy mennyit forditottunk TV-nézésre. Meg fogjuk latni,
hogy tevékeny idénk legjavat aldozzuk rd, ezért mas teriileteken gyakran al-
lando idézavarban éliink, lemaradasaink halmozodnak, emiatt egymassal is
tiirelmetlenek vagyunk.

Lathato, hogy a TV blivkorébdl valo kitorés tudatos életet kovetel. A tuda-
tosan ¢1és a vilag reménysége. Ha sikeriil, akkor az igy kialakitott életbe ter-
mészetesen belefér a televizio is, de nem birtokolhat bel6liink tobbet, mint
amennyit elhatarozunk. Az életben egyre ndvekvo szerepet jatszo egyéb au-
diovizualis elektronikus eszkdzok, a multimédia részegységei életlink szer-
ves részeivé valnak. Ezen a teriileten is a legfobb szabaly, hogy csak célira-
nyosan, a lehetd legrovidebben és tudatosan! Ha a multimédiara eddig for-
ditott idonk nagy részében ezutan személyes kapcsolatokat apolunk vagy
olvasunk, akkor a tudatunk ellen intézett kommunikacios tamadas nem éri
el a céljat, €s magunkon keresztiil 6vjuk csaladunkat, tagabb értelemben pe-
dig nemzetiinket, és az emberi tevékenységet egyre nehezebben viseld Fol-
diinket is.




